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1. Cel i podstawowe zatozenia

Celem dziatan autora niniejszej pracy jest opracowanie systemu identyfikacji wizualnej
Slaskiej Organizacji Turystycznej, ktéra pozwoli na lepszy odbiér tego stowarzyszenia
zarowno wsrod turystéow jak i samych cztonkéw. Profesjonalnie zaprojektowane
materiaty akcydensowe, multimedialne i promocyjne pokaza SOT jako partnera
godnego zaufania dla przedsiebiorcéw, dziennikarzy i turystéw. Catosé tych dziatarh ma
by¢ zalgzkiem spdjnego jezyka wizualnego, powodujacego rozpoznawalnosc
poszczegodlnych elementdéw turystyki oraz budowania atrakcyjnego i profesjonalnego
wizerunku marki Slaskie.

2. Realizacja projektu

Podczas realizacji celdow pracy dyplomowej powstato kilkanascie szkicéw nowego logo
SOT. Niektdre nawiazywaty do skrétu organizacji, niektére do tzw. pinezki wskazujacej
lokalizacje na mapie, do aparatu, ksztattu terytorialnego $lgska, a cze$¢ z nich
bezposrednio do sygnetu wojewddztwa. Niektére z nich taczyty te wszystkie cechy.
Jednym z gtéwnych intencji byto stworzenie znaku, ktéry nie bedzie kolejnym wtérnym
potaczeniem ,stonca, zieleni i wody”. Nowy znak w zatozeniu powinien wyrézniac sie
na tle pozostatych organizacji, a jednocze$nie budzi¢ zaufanie. Celem autora pracy
dyplomowej byto stworzenie logo, ktére bedzie nawigzywato do turystyki i samego logo
wojewoddztwa $lgskiego. Innym waznym zadaniem byto to, aby sygnet nie tracit swojej
genezy w wersji monochromatycznej, ktéra jest stosowana m.in. na drzwiach informacji



turystycznych czy plakatach wydarzen z patronatem SOT. Obecny znak tej organizacji
niemal catkowicie traci swoj przekaz ideowy w wersji monochromatycznej. Kolejnym
waznym aspektem byta czytelnosc logo w mniejszych rozmiarach

Nowy sygnet stworzony jest z 3 elementow:

o tzw. ,s” - elementu logo wojewddztwa $laskiego
° okregu - oznaczajacego wybrany obszar, teren
° linii pionowej - oznaczajacej szlak turystyczny
Znak Slaskie Obszar na mapie Szlak turystyczny

———— Slaska
Organizacja
Turystyczna

Sygnet Logotyp

Jedna z tzw. fal w logo Slgskie symbolizuje wojewddztwo. Wpisanie tego symbolu w
okrag ma odzwierciedla¢ dziatanie organizacji - kreowanie pozytywnego wizerunku
konkretnego obszaru, wojewddztwa $lgskiego. Linia pozioma widoczna nad tymi
symbolami oznacza szlak turystyczny, co jest wizualnym skrétem dziatart SOT na rzecz
turystyki. Jednoczes$nie trzy potaczone ze soba elementy sygnetu tworzg akronim
organizacji - litery SOT. To sprawia, ze nowe logo jest potaczeniem znaku



symbolicznego i literowego. Co ciekawe, w przypadku nowego znaku SOT niezaleznie
od wers;ji jezykowej (np. angielskiej) nie jest narzucony kierunek czytania liter. W celu
zunifikowania logo z identyfikacjg wojewoédztwa, zapadta decyzja o zastosowaniu kroju
pisma Aptifer Sans LT Pro, ktéry zostat wykorzystany w logo Slaskie. Zrezygnowano
rowniez z nazwy organizacji zapisanej wersalikami na rzecz zapisu pierwszej litery za
pomoca minuskuty. Przeniesiono rowniez logotyp, ktéry w nowej wers;ji logo znajduje
sie po prawej stronie, tak jak w logo Slaskie

3. Produkt koncowy

W ramach pracy dyplomowej przygotowano materiaty akcydensowe, nowg strone
internetowga, oznaczenia siedziby, wzér prezentacji multimedialnej oraz elementy
Slaskiego Systemu Informacji Turystycznej - jednego z gtéwnych projektéw Slaskiej
Organizacji Turystycznej.
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Dotgcz do Slgskiej
Organizacji Turystycznej

Zapewnlamy

Dowledz sig wigcej na:
silesia-sot.pl
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Dotacz do Slaskiej
Organizacji Turystycznej

Dystrybucls twolch materialow promocyinych na targach
[ hjok |

Udlal w szkolenlach, konferencjach, debatach | innych
wapblorganizowanych preez SOT

Dostgp do specialistycznych danych dotycaacych
promac | turystykl
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Jak uzyskac dofinansowanie?

0 dofinansowanie projektow mogg ublegad sie
czlonkowie SOT 2 oplaconymi na biezaco skiadkami
calonkowskimi | innymi zobowigzaniami

Tematyka projektéw ubiegaiacych sig o wsparcie
finansowe musi dotyczyé promocji waloréw
turystycznych wojewsdztwa slaskiego albo jego
cagci lub regionalnych produktow turystycanych.
Powinny mie¢ charakter nowatorski | uwagledniat
brak lub niedostepnaié na rynku podabnych
wydawrictw, materiatow promocyjnych, dziatar
promacyjnych | produkiow

Ubiegajacy sig o wsparcie finansowe zobowiazany
jeest do przedstawienia wydruku probnego
wydawnictwa (gotowego projektu graficznegol
lub projektu przedsiewziecia (spis tresci, wstepny
projekt prezentujacy catoksztalt planowanego
wydarwnictwd, stresiczene, scenariusz) oraz
kosztorysu projektu

Projekty nalezy skiadac w siedzibie SOT osabiscie
lub tradycyjng paczty na adres $l3skiej Organizacii
Turystycznej w terminie do 28 lutego 2019 roku
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4. Informacje o mozliwosci wykorzystania pracy

Nowy system identyfikacji wizualnej SOT nie tylko wzmocni zaufanie przedsiebiorcéw
i dziennikarzy wspotpracujacych ze stowarzyszeniem, ale tez realnie utatwi prace w tej
organizacji Dzieki gotowym wzorom prezentacji, pracownicy w znacznie tatwiejszy
sposob beda mogli przekazac¢ innym swoje nowe pomysty na projekty i podsumowywac
dotychczasowe dokonania. Czytelna i intuicyjna strona internetowa pokaze cele
i osiagniecia SOT w przystepny sposéb, utatwiajac podjecie decyzji o nawiazaniu
wspotpracy.

Propozycja nowego systemu identyfikacji Slaskiej Organizacji Turystycznej to préba
kontynuacji dziatan zapoczatkowanych przez Wydziat Komunikacji Spotecznej
Wojewddztwa Slaskiego w 2017 roku. Jest to wdrozenie tzw. zasady Look and feel?
opierajacej sie na zasadach jezyka wizualnego, korzystajgcego z okreslonych koloréw,
typografii, obrazkéw i kompozycji. Utatwi dtugofalowe budowanie spdjnego
i atrakcyjnego wizerunku wojewddztwa. Wspdlne elementy takie jak krdj pisma, paleta
koloréw i inne kumulatywne elementy graficzne nawiazujace do logo Slgskie, ktére
docelowo bytyby konsekwentnie stosowane w produktach turystycznych (miedzy
innymi w Informacji Turystycznej), pozwolg budowaé¢ wsrdd turystow i inwestoréw
wizerunek Goérnego Slaska jako marke godna zaufania i jej unikatowa osobowosc,
rozpoznawalng w kraju i na $wiecie.

L A. Wheeler, Kreowanie marki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 66



