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Referat pracy dyplomowej

1. Celi podstawowe zalozenia

Celem pracy jest przygotowanie kampanii spotecznej dotyczacej edukacji na
temat opieki nad zwierzetami. W szczegdlno$ci jest ona poswigcona problemowi
bezdomnosci wsrod psow i kotow i metoda jej przeciwdziatania. Dzigki analizie
istniejgcych rozwigzan i zrodita problemu, zostat opracowany czteroetapowy schemat
dziatania. Powstata rowniez ogo6lna koncepcja wizualna akcji. Wynikiem poprzednich
dziatah jest komplet materiatbw marketingowych do wuzytku w mediach
spotecznosciowych i do wydruku wielkoformatowego, majace na celu promowanie

kasta kampanii jakim jest ,,kupuj 1 adoptuj $wiadomie”.

2. Realizacja projektu

Cel projektu zostal osiagnigty. W samodzielny sposdb stworzono serie
plakatow do 4 etapéw kampanii, materialy do wydruku wielkogabarytowego, projekty
do publikacji na mediach spotecznosciowych oraz dodatkowe projekty materiatow
sprzedazowych, ktore réwniez moga stuzy¢ do promowania wydarzenia.
Realizacja projektu odbywata si¢ zgodnie z wszelkimi zasadami sztuki

obowigzujacymi w nastgpujacych podstawowych etapach:
e przeprowadzenie analizy istniejacych rozwigzan, w tym analiza trzech

kampanii poruszajacych problem bezdomnos$ci zwierzat,

e przeprowadzenie analizy dostgpnych materialow na temat przyczyn

bezdomnosci zwierzat oraz sposobu przygotowania kampanii,



e opracowanie poszczegdlnych etapow kampanii oraz strategii kreatywnej,

e poszukiwanie i wybor odpowiednich $rodkéw graficznych do realizacji
projektow,

e rozrysowanie projektow i zaprojektowanie materiatow z uwzglednieniem

formatu.

W trakcie przygotowania pracy konieczne byto metodyczne rozpracowanie tematu, dzigki
materiatlom 1 wiedzy zdobytej w trakcie studidéw wykorzystatam zasade 4 ,,P” marketingu
na podstawie opracowania Edmunda Jerome McCarthy’ego.

PRODUCT - przy kampanii ,,JJak pies z kotem” nie ma konkretnego produktu i na pewno
nie jest on jej gldéwnym celem, to zagadnienie zostato potraktowane bardziej obszernie,
jako co$, co potencjalny odbiorca dostaje w zamiana za aktywny udziat
w kampanii.

PRICE - odbiorca nie ptaci w sposob dostowny pieniedzmi, ale czasem spedzonym np. na
czytaniu tre$¢ edukacyjnej na plakacie. Chcac, aby odbiorca zainwestowal swoj czas tresci
nie mogg by¢ skomplikowane na pierwszy rzut oka.

PLACE — kampania bedzie skupiata si¢ na dwoch aspektach, czyli wielkoformatowej
reklamie zewngetrznej oraz mediach spoteczno$ciowych. Mate media drukowane nie sg juz
tak atrakcyjne i w obecnych czasach wydaja si¢ juz by¢ stratg pieniedzy.

PROMOTION - promocja rozplanowana fazowo na trzy etapy z czwartym etapem
przypominajacym. Wynajem no$nikéw reklamowych i optacenie kampanii internetowe;.
Niezwykle wazne dla kampanii bylo opracowanie hasta ,kupuj i adoptuj $wiadomie”,
dzicki niemu zostal nadany og6lny wydzwigk akcji majacy na celu edukacje w zakresie
opieki nad pupilami, aby wigcej czworonogéw nie byto oddawanych do schronisk oraz
zeby decyzje o przyjeciu do siebie zywej istoty byly przemys$lane a nie dyktowane tylko

uczuciami.

3. Produkt koncowy — projekty graficzne
3.1 Gtowny schemat
Wybrany zestaw elementéw wizualnych musi kojarzy¢ si¢ z kampanig, zwlaszcza,
gdy jest ona podzielona na etapy roztozone w czasie. Glownym motywem
kolorystycznym bedzie przyciagajacy uwage kolor pomaranczowy oraz rownowazacy

go kolor niebieski nadajacy projektom spokoju. Dopetieniem calej koncepcji bedzie



kolor fioletowy o ciemnym odcieniu, zastapi czern, ktora mogtaby zbytnio dominowac

przy pozostatych kolorach.
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Glownym elementem wyrdzniajacym wydarzenie beda sylwetki zwierzat
domowych — psow oraz kotéw zwinigtych w kiebek oraz odpoczywajacych.
Osiemnascie prostych ilustracji przedstawia zaré6wno zwierz¢ta rasowe jak
1 mieszance badz zwykle przybledy. Poprzez zastosowanie powielajacego si¢ wzoru
maja nawigzywaé do ilosci bezdomnych zwierzat 1 wroci¢ uwage na zattoczone

schroniska oraz odpowiedzialne pozyskiwanie zwierzat.

3.2 Przyktady plakatow
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3.2 Przyktad projektu wielkoformatowego

Jedna z najwazniejszych zalet reklamy wielkoformatowej jest jej zasigg. Dzigki
ponadprzeci¢tnemu rozmiarowi zwraca na siebie uwage. Dzieki temu, ze reklama jest
stacjonarna i w niektorych przypadkach nawet oswietlona dociera do szerokiego grona
odbiorcow.
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3.3 Przykiady dodatkowych materiatow marketingowych

Materiaty zaprojektowane przy okazji przygotowania kampanii spotecznej, jako
gadzety. Srodki ze sprzedazy moga by¢ przeznaczone na najbardziej potrzebujace

schroniska i1 fundacje.




3.4 Przyktady media spolecznosciowe

W obecnych czasach sa gtownym zroédtem komunikacji oraz zbierania informacji
o interesujacych nas tematach.

Informacje o mozliwos$ci wykorzystania / wykorzystaniu pracy

Przygotowany projekt jest skierowany do oséb zainteresowanych kupnem, badz
adopcja zwierzecia. Mozliwe jest wprowadzenie kampanii w Zycie oraz reemisja oraz
przygotowanie innych materiatow korespondujacych z przygotowanymi wczesniej
tresciami. Dzigki uzyciu konkretnych schematéow kolorystycznych i krojéw mozna

fatwo nawigza¢ do poprzednich rozwigzan.






