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1. CEL I PODSTAWOWE ZALOZENIA

Celem pracy jest opracowanie i wdrozZzenie Ksiegi Identyfika-
cji Wizualnej stanowiace]j kompendium wiedzy na temat Marki
Inwestment X Dizajn - preznie rozwijajace] swoja dziatalno-
§¢ w dziedzinie sztuk wizualnych.

Skutkiem pracy projektanta bedzie wykreowanie tozsamosci
wizualnej Spdbdtki, ktdéra pozwoli w skuteczny sposdb ustalic
S$cisle okreslony wizerunek firmy.

2. OGOLNE ROZPOZNANIE TEMATU
2.1. o marce

Firma bedaca podmiotem pracy dyplomowe] od momentu podjecia
decyzji o restrukturyzacji - zmianie szyldu 1 poszerzeniu
zakresu dziatalnos$ci nie podjeta sie okres$lenia tozsamosci
wizualnej 1 okreslenia jezyka wizualnego.
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2.2. Aktualna identyfikacja wizualna marki

Firma bedgaca podmiotem pracy dyplomowe]j posiadaia Jjedynie
znak graficzny, ktérym posiugiwata sie do teraz. Logo sto-
sowane w wersjli achromatycznej 1 inwersji - nie posiadato
odmian kolorystycznych.

3. ZAKRES REALIZACJI

3.1. Kolorystyka korporacyjna

Autor pracy dyplomowe] po przeanalizowaniu struktury Spditki
postanowit wyprowadzié¢ kolorystyke korporacyjna - w celu
tatwego identyfikowania dziatalnos$Sci poszczegdlnych dziatdw
administracyjnych od dziai1dédw o charakterze specjalistycz-
nym. Projektant stosuje kolorystyke w znaku graficznym po-
przez kilka wariantdéw kolorystycznych, we wszystkich doku-
mentach akcydensowych, materiatach cyfrowych, promocyjnych
i reklamowych.

3.2. REdesign znaku graficznego

Aktualne logo firmy zostaio poddane analizie polegajace]
m.in. na zestawieniu obecnego sygnetu - graficznie opraco-
wanych glifédw z zastosowanymi innymi krojami pism w istnie-
jacym logotypie - w rezultacie krdéj pisma zostal zmieniony,
a konstrukcja pozostata. Nowy logotyp Jjest duzo bardziej
przejrzysty.

3.3. Typografia - kroje korporacyjne

Projektant w stosuje dwa kraje pism w opracowaniu cailej
identyfikacji wizualnej. Prezentuje zestawienia krojéw pism
- znakéw drukarskich, cyfr i odmian krojéw bedacych krojami
korporacyjnymi.
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3.4. Materiaty akcydensowe, cyfrowe i reklamowe

Istotna role odgrywaja opracowane materiaty akcydensowe,
cyfrowe i reklamowe, ktdére sa dedykowane dla konkretnych
sektordédw. Zgodnie ze stworzonym key visual odbidér marki
oraz komunikacja staja sie spdjne 1 przejrzyste. Takie
dziatania U odbiorcy wywoluja okreslone odczucia, skojarze-
nia oraz pozwalaja w klarowny sposdb odebra¢ komunikaty.
Pozostaja one rozpoznawalne i zapamietywane dzieki motywowi
KV, na ktéry sktadaja sie okreslone kolory, elementy gra-
ficzne i kroje pism. Stworzony klucz wizualny Jjest uzytecz-
ny we wszystkich mediach i nos$nikach.

4. PRODUKT KONCOWY- Ksiega Identyfikacji Wizualnej

Efektem pracy dyplomowej Jest pudetko - o wymiarach
240x350x55 mm zamykane magnetycznie. Dzieki zastosowanemu
mechanizmowi ringowemu kazda kartke umieszczono w ksiedze
osobno - jedna po drugiej - bez watpienia jest to doskonaty
sposéb na dokonywanie %tatwej aktualizacji, umozliwiajac
jednoczes$nie zminimalizowanie kosztdw ponoszonych zmian po
etapie wdrozenia.

5. INFORMACJE O MOZLIWOSCI WYKORZYSTYWANIA PRACY

Ksiega Identyfikacji Wizualnej Spditki Inwestment X Dizajn
jest projektem kompletnym, bedacym kompendium wiedzy na te-
mat firmy. Tak wykreowana tozsamo$¢ spdjna z jezykiem oraz
kluczem wizualnym ulatwi nie tylko wspdiprace miedzy dzia-
tami ale rdéwniez bedzie miata znaczacy wpityw na odbidr wi-
zualny przedsiebiorstwa wsrbdd partnerdw, sponsordw i poten-
cjalnych klientoéw.

Projekt jest opracowany na poziomie pozwalajacym wprowadzid
Brand Book do przedsiebiorstwa.
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